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B Wer wir sind

Auflagenstarkstes und altestes Wochenblatt im Landkreis Ludwigsburg

Sei schlau und
fahre einen SUV

B Was wir lhnen bieten

ADA-zertifizierte Auflage

@ Mitgliedschaft im Bundesverband

Bundesiband Deussh  Deutscher Anzeigenblitter BVDA

20% 30% 60% REDUZIERT
Umbau-Rumungsverkauf

e Partner der Stuttgarter-Wochenblatt-Gruppe
® Hohe, lokal orientierte redaktionelle Berichterstattung mit Servicethemen
e Sonderwerbeformen, die es in sich haben

ll Kompetente Beratung durch
unseren AuBendienst

Gerald Probst, Telefon (071 41) 96 20-5 11, E-Mail gerald.probst@luwo.de

Hans-Jurgen Frassek, Telefon (07141) 96 20-5 28, E-Mail hans-juergen.frassek@luwo.de
Karin Akkermann, Telefon (071 41) 96 20-5 29, E-Mail karin.akkermann@luwo.de

Kurt Goldfuss, Telefon (071 41) 96 20-5 16, E-Mail kurt.goldfuss@luwo.de

Volker Hildner, Telefon (0 7141) 96 20-515, E-Mail volker.hildner@luwo.de

Loty

il Allgemeine Verlagsangaben

Adresse Ludwigsburger Wochenblatt GmbH + Co. KG Druckunterlagen Digitale Anlieferung im geschlossenen Format
LindenstraBe 15, 71634 Ludwigsburg (EPS, PDF, PostScript)
Bankkonto Kreissparkasse Ludwigsburg Rabatte bei 6-maligem Erscheinen = 5%
BLZ 604 500 50 - Kto.-Nr. 2004499 bei 12-maligem Erscheinen = 10 %
bei 26-maligem Erscheinen = 15 %
Verkauf Telefon 07141 9620-0 bei 52-maligem Erscheinen = 20 %
und Service Telefax 07141 9620- 530 ab 1000 mm= 5%
ab 3000 mm=10%
E-Mail anzeigen@luwo.de ab 5000 mm=15%
Internet www.ludwigsburger-wochenblatt.de ab 10000 mm = 20 %
darliber hinaus nach Vereinbarung.
Druckauflage 153 100 Exemplare
Provision fiir 15 % AE-Provision flr Anzeigen, die zum
Erscheinungsweise wochentlich donnerstags Anzeigenvermittler Grundpreis abgerechnet werden.
Anzeigenschluss vorhergehender Dienstag, 16.00 Uhr Zahlungsbedingungen Durch Bankeinzug oder nach Absprache

sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.

Allgemeine Anzeigenpreise Kombipreise Regionalteil Hier vor Ort Sticky Notes/Magic Cards Zahlen - Daten - Fakten Allgemeine

Verlagsangaben allgemein Stuttgart/Umgebung Sonderwerbeform. Beilagen Internet Technische Angaben Geschéftsbedingungen




Bl Verbreitungsgebiet

Kreis Ludwigsburg

Hier sind wir stark ...

Im wirtschaftlichen Einzugsbereich von Ludwigsburg

Bl Anzeigenpreise

Geschaftsanzeigen
Grundpreis/mm

Geschaftsanzeigen
Ortspreis*/mm

Vereinsanzeigen und

gemeinniitzige Organisationen/mm

Zuschlage

* Ortspreis: Giiltig fur Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet
bei direkter Abwicklung. Agenturprovision nur auf den Grundpreis.

Bietigheim-
Bissingen

Oberstenfeld

Affalterbach
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Wochenblatt

Das Ludwigsburger Wochenblatt wird in folgenden Stadten
und Gemeinden des Kreises Ludwigsburg verteilt:

Ludwigsburg mit den Stadtteilen
Eglosheim

Grinbdhl

Hoheneck

Neckarweihingen

OBweil

Pattonville

Pflugfelden

Poppenweiler

Affalterbach

Asperg

Beilstein

Benningen
Besigheim
Bietigheim-Bissingen

Bonnigheim
Erdmannhausen
Erligheim
Freiberg a.N.
Beihingen
Geisingen
Heutingsheim

Gemmrigheim
GroBbottwar

mit Hof und Lembach
Hessigheim

1 Zusatzfarbe (1c
MindestgroBe** 200 mm

Ingersheim
Kirchheim/Neckar
Kornwestheim
Lochgau

Marbach

mit Rielingshausen

Markgroningen
Moglingen
Mundelsheim
Murr
Oberstenfeld
Gronau
Pleidelsheim
Remseck
Aldingen
Hochberg
Hochdorf
Neckargroningen
Neckarrems

Schwieberdingen
Steinheim

mit Hopfigheim
und Kleinbottwar

Tamm
mit Hohenstange

Walheim

2+3 Zusatzfarben (4c)

MindestgroBe** 300 mm

2,68 € 3,18 € 3,66 €
2,28 € 2,72 € 3,12 €
1,22 € - 1,72 €

Platzierungszuschlag Titelseite: 30 %

**Farbanzeigen konnen in jeder beliebigen GroRe gebracht werden;
berechnet werden mindestens 200 Millimeter bei einer Zusatzfarbe
sowie 300 Millimeter bei zwei oder drei Zusatzfarben.

Private Kleinanzeigen Rubriken: Automarkt, Immobilien (nicht gewerblich), Stellengesuche, Verkaufe,
im FlieBsatz Kaufgesuche, Heiraten, Bekanntschaften, Tiermarkt (nicht gewerblich)

Nur Ludwigsburg (Aufl. 153.100 Ex.)

3 Zeilen
jede weitere Zeile

Chiffre-Gebiihr 4,10 € fiir jede Veroffentlichung

Gesamtausgabe Wochenblatt-Gruppe (Aufl. 1.063.365 Ex.)
7,44 € 3 Zeilen 14,87 €
2,48 € jede weitere Zeile 4,96 €

Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.

allgemein

Anzeigenpreise

Kombipreise Zahlen - Daten - Fakten

Regionalteil Hier vor Ort Sticky Notes/Magic Cards Allgemeine

Stuttgart/Umgebung Sonderwerbeform. Beilagen Internet Technische Angaben Geschéftsbedingungen
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Bl Kombinationsmadglichkeiten mit dem Stuttgarter Wochenblatt

Der Wochenblatt-Verbund Gewerbliche Anzeigen

Kombination (2 Partner = 10 % Kombinationsrabatt)
Das Ludwigsburger Wochenblatt gehdrt der Stutt- Gebiets-Nr.
garter-Wochenblatt-Gruppe an, dem gegenwartig Ludwigsburg + Stuttgart 350 + 300 7,13 € 8,06 € 9,03 €
auflagenstéarksten Medienverbund im Mittleren Ludwigsburg + Leonberg 350 + 330 3,96 € 4,80 € 5,66 €
Neckarrraum. Folgende Wochenblatter gehdren Ludwigsburg + Esslingen 350 + 370 4,30€ 5,34 € 5,85 €
dazu: Ludwigsburg + Boblingen 350 + 320 4,20 € 5,10 € 6,05 €

Ludwigsburg + Fellbach 350 + 340 3,22 € 3,87 € 4,56 €
Ludwigsburger Wochenblatt Ludwigsburg + Reutl./Tiibingen 350 + 360 4,50 € 5,87 S 6,20 €
Wochenblatt Boblingen
Esslinger Echo
Fellbacher Wochenblatt In der Rubrik Auto / Cabrio / Motorrader
Leonberger Wochenblatt Ludwigsburg + Stuttgart + Boblingen + Fellbach + Leonberg Ausg. 352 7,70 €
Reutlinger/Tubinger Wochenblatt Ludwigsburg + Stuttgart + Fellbach + Leonberg Ausg. 353 6,60 €
Stuttgarter Wochenblatt Alle Wochenblatt-Partner Ausg. 357 9,90 €
Die exakten Druckauflagen sind untenstehend Zeilenpreise privat
aufgefiihrt. Alle Einzelausgaben kdnnen beliebig Gesamtausgabe Ausg. 357 3 Zeilen [1487€
miteinander kombiniert werden. Einige der jede weitere Zeile 4,96 €
gangigsten Kombis finden Sie in nebenstehender
Tabelle. Weitere auf Anfrage. Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.

Anzeigenschluss: vorhergehender Montag 11.00 Uhr.

L)
Bietigheim-
Bissingen

Freiberg a.N.

Markgréningen
[ ]

Ludwigsburg

Verbreitungsgebiet Wochenblattgruppe

Jedes der folgenden Wochenblatter ist eigenstandig.
Durch den Anzeigenverbund in der Gruppe ergeben sich
flir den Werbungtreibenden vielféltige Belegungsmdglich-
keiten, die in der Kombination preislich Uberaus glinstig
sind. Die Druckauflagen im Einzelnen:

Leonberg
[ ]

Weil der Stadt
o Stuttgarter
Wochenblatt
Ludwigsburger Wochenblatt 153.100 Ex.
Sind.emngm Plochingen } @ ey ye

Wochenblatt Béblingen 93.800 Ex.

o Otz Esslinger Echo 183.500 Ex.

Hererber Fellbacher Wochenblatt 28.300 Ex.
Leonberger Wochenblatt 75.080 Ex.

Reutlinger/Tiibinger Wochenblatt 176.200 Ex.

Stuttgarter Wochenblatt 353.385 Ex.

Komplettauflage 1.063.365 Ex.

(]
Reutlingen

Rottenburg

Kombipreise Regionalteil Hier vor Ort Sticky Notes/Magic Cards Zahlen - Daten - Fakten

Stuttgart/Umgebung Sonderwerbeform. Beilagen Internet Technische Angaben Geschéftsbedingungen

Allgemeine
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Bl Regionalteil ,Hier vor Ort”
fir das Neckar- und Enzgebiet

H Bonnigheim
H Bietigheim-Bissingen

Bl Kombinationspreise

H Besigheim
Neckar- und Enzbote =Erigheim
. . . o _ - ® Gemmrigheim
und Regionalteil ,Hier vor Ort Der Regionalteil ,Hier vor — m Hessigheim

Ort“ erscheint wochentlich  m Kirchheim

im Ludwigsburger Wochenblatt Im Ludwigsburger Wochen-  wLschgau
blatt in einer Auflage von ® Mundelsheim
32.275 Exemplaren in ® Ingersheim
- Anzeigenpl'eise folgenden Orten: ® Walheim

Anzeigentyp 1 Zusatzfarbe (1c) 2+3 Zusatzfarben (4c)

Hier vor Ort — Regionalausgabe
fiir das Neckar- und Enzgebiet,
Auflage: 32.275 Exemplare

Geschaftsanzeigen Grundpreis/mm 1,09 € 1,23 € 1,39 €
Geschaftsanzeigen Ortspreis* /mm 0,92 € 1,06 € 1,24 €

Kombination mit Neckar- und Enzbote,
Auflage: 38.035 Exemplare

Geschaftsanzeigen Grundpreis/mm 1,69 € 2,01 € 2,38 €
Geschaftsanzeigen Ortspreis* /mm 1,46 € 1,73 € 2,03 €

Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.

B Sonderwerbeformen und Beilagen

Titelseiten-Eckfeld, 4c Eintrag im Besenkalender Beilagen: 1000 Stiick

(Erscheinung: wochentlich)

Ludwigsbu er 152 Fermat 105 mm breit, 15 mm hoch bis 20g 92,00 €
©) Wochenbl 7] Emtrag: 45,80 € b!s 25¢g 99,70 €
Siadtanzeger i Ludwgsiury Erscheint auch auf der Homepage des bis 30 g 107,40 €
"WW e Ludwigsburger Wochenblattes unter bis 40 g 120,20 €
§ fSei schlau und www.ludwigsburger-wochenblatt.de bis 50 g 127,80 €
® i e :ﬁﬁ:ﬁﬂ:ﬁm %;;;T;}‘E*J:E.’:L{'E:.‘?Tu‘.‘" ' Hoheres Gramm-Gewicht auf Anfrage
Streuung: Bei Teilbelegung besondere
(Erscheinung: monatlich) Vereinbarung.
@ Titelkopfanzeige 1 Format 135 mm breit, 15 mm hoch
1-spaltig 60 mm Eintrag: 45,80 €
Grundpreis 4c 289 € Erscheint auch auf der Homepage des 6 Beilagen = 5 % Rabatt
Ortspreis 4c 249 € Ludwigsburger Wochenblattes unter 12 Beilagen = 10 % Rabatt
www.ludwigsburger-wochenblatt.de dariiber hinaus nach Vereinbarung
@ Titelkopfanzeige 2
1-spaltig 80 mm L' www.don-design.de |
Grundpreis 4c 382 € e et SR Ludwigsburger Wochenblatt,
Ortspreis 4c 329 € KornerstraBe 14-18 - 71634 Ludwigsburg
auf Anfrage. maximal eine Woche vor dem Streutermin

Zahlen - Daten - Fakten

Regionalteil Hier vor Ort Sticky Notes/Magic Cards Allgemeine

Sonderwerbeform Beilagen Internet Technische Angaben Geschéftsbedingungen



lll Klebende Werbeimpulse
auf der Titelseite

»Sticky Notes“ und ,Magic Cards* sind klebende Werbe-
elemente auf der Titelseite. Sie eignen sich hervorragend
als Response-Element. Auf Anfrage mit Rubbelfarbe,
Nummerierung und Duftstoffen einsetzbar.

Mindestauflage: 25.000 Exemplare
Vorlaufzeit: 10 Werktage

gliltig ab 1. Januar 2012
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Kein Geld?

r. oo Tipps fiir gutes sailh Bremen fiir

il 3 S =
A0 L LR || sehen & Héren L Kriminologen
e I

|

Sei schlau und
fahre einen SUV

50 Jahre LUWO
Jubildumsfest

Hocheffizient: ,Magic Card“

Format*

Konturen

Standardformat: 76 X 76 mm

Standardformat: 145 X 90 mm (Postkarte)

Individuelle AuBenkonturen moglich -

(Herz, Weihnachtsbaum etc.)

Farbigkeit

Ortspreis je Tsd.
Grundpreis je Tsd.

* Sonderformate auf Anfrage maglich

1-4 Farben auf der Vorderseite,
1 Farbe auf der Riickseite.

1-4 Farben auf der Vorderseite,
1-4 Farben auf der Riickseite.

160,- Euro
186, Euro

120,- Euro
140,- Euro

Bl /nternet-Werbeformen auf www.ludwigsburger-wochenblatt.de

Dznke, daes Sie wns nuizen.

50 Ludwigsburger 152000 e

Jafire Wocheniin bttt iy Johre

S0 Lirdwigsbirger 150000
Wochab;

58 Ludwigsburger 152100 s
Jefre m:r-w-wf-'g

i e e

Button: Format: 137 X 60 Pixel, Banner:
169,— € / Monat Startseite

110,— € / Monat Rubrikseite

50 Ludwigshuroer

N r=ar

Skyscraper

Skyscraper: Format: 140 X 600 Pixel,
424,- € / Monat Startseite
279,- € / Monat Rubrikseite

Wallpaper: kompletter Rahmen exklusiv

XXL-Banner:

Format: 728 X 90 Pixel,
339,- € / Monat Startseite
254,- € / Monat Rubrikseite

Format: 468 X 60 Pixel,
254,- € / Monat Startseite
169,- € / Monat Rubrikseite

Content-Ad

Content-Ad: Format: 300 X 250 Pixel,
169,- € / Monat Startseite
109,- € / Monat Rubrikseite

um die Website,
594~ € / Monat Startseite
424,- € / Monat Rubrikseite

Alle Preise zuziiglich MwSt. Sonderkonditionen bei mehrfachem Erscheinen auf Anfrage.

Zahlen - Daten - Fakten

Sticky Notes/Magic Cards Allgemeine

Internet Technische Angaben Geschéftsbedingungen
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Bl Dje Anzeigenblatt-Qualitdit

Deutschland liest lokal - und deshalb  Dje Reichweiten Anzeigenbldtter als Werbetrdiger
Anzeigenblatter. Aber welche Themen
interessieren die Menschen, wie wich-
tig sind fiir sie werbliche Informatio-
nen, und welches lokale Medium ge-
nieBt Vertrauen und Zuspruch? Diese
weitere Fragen beantwortet die Studie
Anzeigenblatt-Qualitat 2008 fir die
Gattung Anzeigenblatt. Die Medialeis-
tung der Anzeigenblatter in Deutsch- T
land wurde dort auf den Priifstand

E—
gestellt, die Ergebnisse lassen sich zu P i s sie noch einmal
——

Mit einer durchschnittlichen Ausgabe der Anzei- Sind eine wichtige

genblatter werden Uber 43 Millionen Menschen Informationsquelle
erreicht (LpA) — das sind zwei von drei Personen vor dem Einkaf
in Privathaushalten mit deutschsprachiger Bevol-

kerung Anzeigen und
Werbung darin
sind informativ

WLK 81,6

Anzeigen und
66, 8 Werbung darin sind

drei Kernaussagen verdichten Basis: Grundgesamtheit - Quelle: BVDA AQ 2008 WEEIEEDLE]

) .. X Anzeigen in
1. Anzeigenblatter stillen das groBe . Anzeigenblittern
Bediirfnis nach lokalen Nachrichten Die Lesedauer S'S:f'i‘i‘;ﬁ;;‘s’:g

und werden deshalb regelmaBig und

intensiv genutzt. < 10 Minuten Anzeigen in
Anzeigenblattern
helfen, preis-
werte Angebote
auszuwahlen

2. Sie sind fiir viele Biirger als lokales 10-19 Minuten
Medium ein unverzichtbarer Bestand-
teil der Medienlandschaft vor Ort. 20-29 Minuten

Geschéfte, die mit
Anzeigen in
Anzeigenblattern
werben, sind serids

3. Sie genieBen Vertrauen als Ratge-
ber und bieten mit Ihrer Werbung eine

wichtige Informationsquelle vor Kauf- Pz [ Gt Angaben in Prozent
entscheidungen_ Basis: WLK Anzeigenblatter - Quelle: BVDA AQ 2008 Basis: WLK Anzeigenblatter - Quelle: BVDA AQ 2008

> 30 Minuten

Bl Technische Angaben zur Dateniibertragung

Satzspiegel Volliformat (Breite x Hohe) 324 x 485 mm. Anzeigenauftrag Zu jeder Ubermittelten Anzeige ist eine
Panoramaseiten (Breite x Hohe) 674 x 485 mm. Begleitinfo mit Angaben zu folgenden Punkten
erforderlich: Kunde, Auftraggeber, Ausgabe,
Spaltenbreiten  (in mm): Erscheinungstermin, Anzeigenformat,

Farbigkeit, Art der Datei, Erstellungsprogramm,

searerant [ N I I L I preprecnperiner
45 91 138

- ) Tonwerte Lichtpunkt = 7 %, Tiefenpunkt = 90 %.
i Al 184 | 231 |§ 277 | 324 Technisches Raster min. 15 %.
Punktzuwachs = ca. 26 %.
Linienstarken mind. 0,2 mm.

Grundschrift Anzeigenteil ... Excelsior 7 Punkt Druckreihenfolge  Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz
Textteil .......... Weidemann Book 9 Punkt
Gesamtfarbauftrag Maximal 240 %.

Druckverfahren Zeitungsrollenoffset.

(Schmuckfarben im CMYK-Aufbau), CTP. Druckunterlagen Anlieferung als PDF/X-3, EPS oder PostScript.
Rasterweite 48 Linien/cm (120 Ipi). PostScript Postscript-Druckertreiber verwenden.
Bildauflésung 150 dpi fir Graustufen- und Farbbilder. 1270 dpi (PS)-Dateien Bei Farbdateien bitte keine Vorseparation.

fir Strichzeichnungen. Die entsprechenden ICC- Bitte DCS-Formate, Haarlinien, RGB/LAB-Bilder,

Profile ISOnewspaper26v4.icc (Farbprofil) und nicht verwenden!  Duplexbilder mit Sonderfarben.

ISOnewspaper26v4_gr.icc (Graustufenprofil) sind .

auf der IFRA-Seite unter www.ifra.de erhiltlich. Ubertragungswege Per FTP

. ) Server: ftp.lkz.de

Farb-Anzeigen Keine RGB—"ode.r Pantone-Farben verwenden! Der Benutzer: LKZ-ftp

Verlag behalt sich vor, Sonderfarben aus der Euro- Kennwort: LKZ-ftp

skala aufzubauen. Drucktechnisch bedingte gering-

fligige Abweichungen im Farbton berechtigen nicht Per E-Mail

zu Ersatzanspriichen oder Preisnachlassen. anzeigen@luwo.de (max. DateigroBe 15 MB).

Zahlen - Daten - Fakten Allgemeine

Technische Angaben Geschéftsbedingungen
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Bl Allgemeine Geschdiftsbedingungen
fir Anzeigen und Fremdbeilagen

»Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag {iber die
Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz
1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktio-
nellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige
deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftra-
ge, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen erhalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Aus-
maB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus po-
sitiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leis-
tung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden we-
gen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet
der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den ibrigen Féllen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen — auBer bei
nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

. Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung

fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Korrekturabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Korrekturabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche

Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach

Veroffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann

bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des

Anzeigenauftrages werden Motivabdruck auf der Rechnung, Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stel-
le eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

. Kosten fiir die Anfertigung von Druckvorlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende

erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf

Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn
eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage
bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage
bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage liber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betréagt. Dariiber
hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftrag-
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geber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die

Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Interesse des Auftraggebers zu
o6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) liberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegen-
genommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Geblihren/Kosten libernimmt.

. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur

Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

. Erflillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &f-

fentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt
des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusdtzliche Bedingungen des Verlages

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigen-Texte die geschéftsiibliche Sorgfalt an,
haftet aber nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird. Fiir Fehler bei fernmiind-
lich aufgegebenen Anzeigen und Anderungen sowie fiir Fehler infolge undeutlicher Niederschriften iiber-
nimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.

Bei Anzeigenannahme in AuBenstellen sind die Anzeigentexte und einwandfreien Druckunterlagen bzw. Beila-
gen so rechtzeitig zu liefern, dass sie bei normalem Geschéftsgang rechtzeitig vor Anzeigenschluss am Verlags-
sitz eingehen. Bei verspateter Anlieferung erfolgt die Verdffentlichung in der nachsterreichbaren Ausgabe.

Im Falle hoherer Gewalt sowie Streik erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von
Schadensersatz. Insbesondere wird auch kein Schadensersatz fiir nicht verdffentlichte oder nicht rechtzeitig
veroffentlichte Anzeigen geleistet. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt, z. B. Streik,
Beschlagnahme und dergleichen, hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeige,
wenn die Auftrage mit 80 Prozent der zugesicherten Druckauflage erfiillt sind. Geringere Leistungen sind
nach dem Tausenderpreis gemaB der Kalkulation ,,Druckauflage“ zu bezahlen.

Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Preise und Bedingungen sofort in Kraft.

Der Verlag behilt sich das Recht vor, flir Anzeigenauftrage Vorauszahlungen zu verlangen.

Die Haftung des Verlages fiir Schadensersatzanspriiche — auch fiir Folgeschdden mangelhafter Auftrags-
durchfiihrung — ist bei Anzeigen- und Beilagenauftragen auf die Hohe der jeweiligen Auftragssumme be-
grenzt.

Anzeigen, die der politischen und personlichen Auseinandersetzung dienen, werden nur unter Vorbehalt
angenommen. Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion
zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprii-
chen Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten
der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten
Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs. Dariiber hinaus
libernimmt er die Kosten eines Rechtsstreits, der sich aus der Anzeige ergibt. Der Verlag behalt sich vor,
solche Anzeigen auch dann nicht zu verdffentlichen, wenn nach der Annahme der Anzeigen noch Bedenken
aufkommen. Beilagen politischer Parteien und Beilagen aus Anlass einer Wahl werden nur angenommen,
wenn klar ersichtlich ist, dass es sich um eine Beilage handelt und diese ein Impressum mit Angabe eines
Verantwortlichen einschlieBlich seiner Anschrift enthalt. Der Inhalt der Beilage muss eine Woche vor Beile-
gung dem Verlag bekannt sein.

Anzeigenabschliisse fiir die Gesamtausgabe gelten auch fiir die Regionalteile.

Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet werden iiber Werbeagenturen
und Werbungsmittler nur zum Grundpreis angenommen und provisioniert. Auftrage lber Agenturen, die
mit dem Hinweis ,Namens und in Vollmacht unserer Kunden“ oder ahnlich abgefasst sind, werden nicht
ausgefiihrt. Aus dem Auftrag muss klar erkennbar sein, dass die Agentur auf eigenen Namen und auf eigene
Rechnung disponiert.

Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Schaden und Folgeschéden frei, die aus der Verdffentlichung von
Anzeigen mit herabsetzendem und unwahrem Inhalt entstehen.

Fir die Herstellung einwandfreier Druckunterlagen (Ziff. 8 AGB) oder von Probeabziigen (Ziff. 10 AGB) an-
fallende Kosten berechnet der Verlag dem Auftraggeber. Dies gilt auch fiir stornierte Anzeigen. Werden
Korrekturabziige gewiinscht, so muss der Anzeigenauftrag einen Tag vor Anzeigenschluss beim Verlag vor-
liegen. Fiir die Richtigkeit und fiir die rechtzeitige Riicksendung von Korrekturabziigen ist der Auftraggeber
verantwortlich (Stillschweigen gilt als Zustimmung).

Werden Platzierungswiinsche vom Verlag nicht eingehalten, so resultiert hieraus kein Schadensersatzan-
spruch des Kunden.

Geringfiigige Abweichungen im Farbton sind technisch bedingt und berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen
oder Preisnachldssen.

Wenn die Reklamationsfrist gemaB Ziffer 9 AGB versaumt wurde, ist jedwedes Riigerecht ausgeschlossen.
Alle Rechnungen sind sofort nach Erhalt ohne jeden Abzug zahlungsfallig. Bei Zahlungsverzug des Inserenten
werden alle Forderungen des Verlages und der mit ihm im Sinne des § 15 Aktiengesetz verbundenen Unter-
nehmen gegen ihn sofort zur Zahlung féllig. Der Verlag ist berechtigt, die weitere Ausfiihrung von laufenden
Auftrdgen bis zum vollen Zahlungseingang zuriickzustellen und Vorauszahlungen zu verlangen. Der Auf-
traggeber ist nicht berechtigt, gegentiber unseren falligen Zahlungsanspriichen ein Zuriickbehaltungsrecht
geltend zu machen oder die Aufrechnung zu erkldren. Fiir Zahlungsverzug werden ohne Mahnung ab dem
zehnten Tag nach dem Rechnungsdatum Verzugszinsen in gesetzlicher Hohe berechnet.






